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	Imię i Nazwisko: Dorota Laurosiewicz
	Stanowisko, firma: Doradca w zakresie Strategii Handlowych - Revenue Growth Management, CatMan, Customer i Shopper Marketing
	Krótkie Bio, max 730 znaków ze spacjami: 15 lat doświadczenia w dziedzinie strategii handlowych w firmach FMCG w Polsce i za granicą. Stworzyła koncept, zespół i procesy RGM w Coca-Coli. Poprawiła Profitowość Promocji Heinekena w MT i zainicjowała programy dla klientów budujące lojalność do marki w sklepie. Stworzyła Segmentację Klientów, Proces Sprzedaży dla Europy w Edenie, zainicjowała Akademię Sprzedaży.
Z sukcesem wprowadziła wiele projektów Zarządzania Kategorią, jak Świat Słodyczy w Carrefour. Podwyższała świadomość biznesową sprzedaży przez liczne szkolenia w zakresie Strategii, Merchandisingu i Zarządzania Kategorią. Ekspert w budowaniu efektywnych zespołów.
Pasjonatka coachingu i mentoringu – uwalniających „z uśmiechem” potencjał każdego zespołu.
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